Hello,

Je suis Clara, j'ai 22 ans et je suis en école
de design. Pour revenir quelques années
en arriere, j'ai obtenu un DUT Métier

du Multimédia et de l'internet, puis j'ai
poursuivi mes études dans une école de
graphisme : e-artsup a Strasbourg.

Depuis, j'ai réalisé de nombreux projets
aussi différents les uns que les autres
grdce a mes compétences en graphisme
et en webdesign. Je méle ainsi la création
d’identités visuelles et de site internet.



Projet e-artsup Festival de musique 09.10.2022

hRock
en Seine ___

(Identité visuelle)

L'objectif : imaginer la nouvelle identité pour

le festival de musique Rock en Seine, avec la
réalisation d’'un logo, d'une affiche, un programme,
et des goodies.

Le logotype doit étre dynamique, moderne et doit

refléter le festival de musique.

Le visuel de I'affiche doit étre original et marquant.
Il doit également étre facilement déclinable. |l

peut tfout aussi bien étre purement abstrait, mais il

faudra lui donner du sens. Le public doit pouvoir se
projeter a travers ce visuel.

Rock en Seine
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Intentions Graphiques

L'identité visuelle de Rock en Seine se traduit
d'abord par un bloc marque lisible et efficace.

Une légere inclinaison lui donne un effet
dynamique. Néanmoins, cela reste un bloc marque
assez simple afin de laisser le regard se tourner
vers le visuel.
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Les formes géométriques font penser
aux lumieres du festival, ce qui

rend l'identité visuelle tout de suite
cohérente avec le brief.

Elles sont déclinables en plusieurs
couleurs, dont le rose et le bleu pour
cette identité.

SAINT-C

Grdce a ces éléments et a une
typographie linéaire, il est facilement
possible de créer une identité tout &
fait moderne et structurée.
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hChristophe CHRIST _PHE
Roffi _ RO—FF

Christophe Roffi est responsable d'un salon de
coiffure au cceur de Belfort. Il est également le
coiffeur officiel des artistes qui se produisent sur la
scéne des Eurockéennes de Belfort.

J'ai donc imaginé un nouveau logo pour
représenter Christophe Roffi. Ce logo se fraduit par
une typographie tres fine, avec certaines lettres

en gras. Quelques éléments graphiques viennent
compléter ce logo pour le rendre dynamique et
moderne.




Projet e-artsup Salon de coiffure 07.02.2023

Théatre
national

(Identité visuelle)

L'objectif : créer un systeme d’identité visuelle TH EATRE NATIONAL
avec un logo, Une.chor’re gropblque et p|USIe/UAI"S de STRASBOURG
déclinaisons possibles et goodies pour le Thédatre
National de Strasbourg.

Et pour venir compléter cette identité,

une déclinaison sur les réseaux sociaux était
demandée.

Le tout doit rester moderne et sérieux.




Intentions Graphiques ! \

Une charte graphique qui se traduit par I ‘ u! '

un |099 simple avec quelques SUbT"“TeS — THEATRE NATIONAL — THEATRE NATIONAL
graphiques. La leftre «S» est coupée sur de STRASBOURG de STRASBOURG

le cOté, et les lettres «T» et «N» possedent
des bords paralleles entre eux ce qui rend
le logo plus dynamique et élégant.

La typographie «Abril Fatface» accentue
dailleurs cette élégance grdce a ses
empattements qui donnent un effet plus
graphique.
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—> THERTRE NATIONAL
de STRASBOURG

2025

Auteur
Luigi PIRANDELLO

Metteur en scene
Stéphane BRAUNSCHWEIG
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146,934 likes
TNS Ce soir spectacle au théatre national de
Strasbourg : “La nuit et moi” a 20h
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Projet e-artsup ‘ Innovations et design des MUPI 27.01.2023

hHeIp-e _

(Design de produit)

Lors de ma 3e année & e-artsup, jai travaillé

en collaboration avec JCDECAUX, une célebre
marque de publicité. L'objectif : frouver de
nouvelles innovations et de nouveaux design pour
leurs MUPI.

Animations 3D

‘Quels seraient
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services et

fonctionnalites
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Projet e-artsup Musée de Strasbourg 27.01.2023

Musée
2oologique

(Identité visuelle)

L’ objectif: réaliser la communication

du Musée Zoologique de Strasbourg qui ouvrira
ses portes en 2024. La charte graphique doit étre
complete : avec la création d'un logo, d'une affiche
de réouverture, ainsi que la signalétique du musée
et toutes les déclinaisons

et goodies de I'identité.

www.musees.strasbourg.eu

MUSEE
ZOOLOGIQUE

Réouverture du musee

Beal el e L

MUSEE
ZOOLOGIQUE
DE STRASBOURG




Intentions Graphiques

L'identité visuelle du musée zoologique
se traduit par un univers coloré tout en
restant moderne et sérieux.

On retrouve foujours des formes en
contour qui s'‘assemblent comme sur le
bloc marque et la signalétique ce qui
rend la charte graphique cohérente et
reconnaissable.

C'est une identité visuelle tres complete,
qui se décline parfaitement sur différents
supports.

MUSEE
ZOOLOGIQUE
DE STRASBOURG
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Projet e-artsup ‘ Musée de Strasbourg 27.01.2023

Absolute
Spring

(affiche publicité )

Absolut spring est la réalisation d'une affiche avec
Photoshop et Procreate pour la célebre marque
d'alcool : Absolut Vodka tout en reprenant ses
codes de mise en page.




Thanks ;)

Merci d'avoir regardé mon book de
l'année 2023. Je poste régulierement
mes projets sur Instagram et sur
mon site infernet :

cbouvier.fr



